stébern und Kaufen: Im Lehrter Sozialkaufhaus finden sich Kaufer fiir gebrauchte und gespendete Dinge. Damit helfen sie Langzeitarbeitslosen.

Neun Soziale Kaufhduser gibt es in der Region - Gebrauchtes wird aufgearbeitet und verkauft

,Jolle Chance fiir Arbeitslose”

VON ISABELLA TEETZ-KNORR

»lch habe hier wunderbare Gar-
tenmobel fiir unseren Schrebergarten
gekauft — vier Rattan-Sessel. Die wa-
ren wie neu und haben nur 20 Furo
gekostet, schwirmt Anne Olliges. Die
53-Jdhrige ist eine von vielen Kunden,
die an diesem Vormittag ins Soziale
Kauthaus im Zentrum Lehrtes kom-
men - zum Stébern und Schnipp-
chen ergattern. Auf 500 Quadratme-
tern bietet das Soziale Kaufhaus,
Burgdorfer Strafie 37, seit einem Jahr
eine grofle Auswahl gebrauchter Wa-
ren an — hnlich einem Flohmarkt-
sortiment:  Secondhand-Kleidung,
Geschirr, Biicher, Spielzeug, Fahrri-
der und jede Menge Mobel.

Dahinter stecken gleich drei gute
Ideen: Erstens werden im Sozialen
Kaufhaus Langzeitarbeitslose qualifi-
ziert und beschaftigt, zweitens kon-
nen dort Bediirftige giinstig einkau-
fen und drittens werden die gespen-
deten Waren weiter benutzt statt im
Miill zu landen.

Hermann Bodendieck von der
Wirtschafts- und Beschiftigungsfor-

derung der Region betont: ,Ziel des
Konzeptes dieser sozialen Einrich-
tung ist es, Arbeitslose wieder in den
Arbeitsmarkt zu integrieren. Aufer-
dem bieten wir fiir eine steigende
Zahl wvon einkommensschwachen
Menschen ein breites Angebot an
giinstigen Waren.“ Mit einer An-
schubfinanzierung von 40000 Euro
fiir die Jahre 2007 bis 2009 unterstiitzt
die Region das Kaufhaus. 12 000 Euro
haben die Stiddte Lehrte und Sehnde
fiir das Projekt bereitgestellt, dessen
Triger die gemeinniitzige Gesellschaft
nLabora® aus Peine ist.

»Eine tolle Idee, dieser Laden", sagt
Rita Prief8. Die 60-Jihrige sucht nach
Kinderbiichern fir ihre Enkel: ,Ich
werde auch mal selber Biicher vorbei-
bringen.” Fiir Gudrun Broska ist das
Kaufhaus mehr als eine tolle Idee —
mehrere Jahre war die gelernte Kauf-
frau arbeitslos, jobbte als Reinigungs-
kraft bis sie in der Zeitung von dem
Projekt las: ,Da bin ich zum Arbeits-
amt gegangen und habe mich bewor-
ben.” Jetzt ist sie eine von sechs Mit-
arbeitern — alle ehemalige Langzeitar-
beitslose iiber 40 Jahre —, die im So-

zialen Kaufhaus angestellt sind. ,,Eine
tolle Chance, um endlich vom Ar-
beitsamt wegzukommen®, sagt die
Lehrterin, ,,Hier will ich bis zu meiner
Rente arbeiten.” Unter den Kunden
finde man schnell Freunde: ,,Wir ha-
ben viele Stammbkunden, die manch-
mal auch zwei Stunden hier herum-
schauen.” Filialleiter Martin Linden-
blatt erginzt: ,Es kommen Kunden
aus allen Sparten zu uns — Schniipp-
chenjiger, Antiquitdtensammler, Be-
diirftige ...”

Neben Lindenblatt und den sechs
festen Mitarbeitern, die in den Berei-
chen Verkauf, Lager und Logistik ge-
schult werden, beschiftigt die Ein-
richtung bei Bedarf bis zu sechs Ein-
Euro-Krifte, Ehrenamtliche und
Praktikanten, Denn im Geschift gibt
es eine Menge zu tun: Die Mitarbeiter
miissen Mobel abholen, reinigen und
eventuell reparieren, Kleidung, Bii-
cher und Hausrat sortieren, Kunden
beraten, kassieren, Schaufenster de-
korieren und den Warenverkehr or-
ganisieren. Vom Gabelstaplerschein
tber Verhandlungsstrategien bis zu
EDV-Kenntnissen reicht das Spek-

trum der Qualifizierungen. Und der
Einsatz lohnt sich: Die Nachfrage ist
riesig, der Laden brummt. Daher ist
die Hoffnung grofi, dass die Einnah-
men die Ausgaben wie Miete und
Spritkosten kiinftig decken werden.
Auch die Vermittlungserfolge sind
beachtlich: Im vergangenen Projekt-
jahr konnten vier Mitarbeiter in den
s0 genannten ersten Arbeitsmarkt in-
tegriert werden.

Acht weitere Sozialkaufhduser gibt
es in der Region: in Laatzen, Neu-
stadt, Garbsen, Wunstorf und Bar-
singhausen sowie drei Einrichtungen
im hannoverschen Stadtgebiet. Fair-
kauf in Hannovers Innenstadt wurde
Anfang 2008 eréffnet und ist bereits
mehrfach preisgekront. Dessen Vor-
standsvorsitzender Reinhold Fahl-
busch hat einen Arbeitskreis gegriin-
det, um die neun Sozialkauthiuser
besser zu vernetzen und ihnen zu
mehr Bekanntheit zu verhelfen. Ers-
tes handfestes Ergebnis: Ein Flyer mit
Adressen und 1‘(5)["["1'1ungs.zeilen und
eine eigene Homepage: www.gemein-
nuetzige-gebrauchtmoebelmaerkte.
de.



